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强化赋能推广 叫响“锡”字号品牌

邵芳 荣琰

江苏省无锡市农业农村局

江苏省无锡市把实施“品牌强农、营销富民”工程作为促进农业农村高质量发展和乡村振兴的新引擎，聚焦农业品种培优、

品质提升、品牌打造，不断加大农业品牌塑造培育、营销推介和宣传保护力度，农业品牌体系框架基本建立，品牌影响力显著

提升。阳山水蜜桃、宜兴红（茶）2个品牌入选全国农业品牌精品培育计划，现有部、省两级特色农产品优势区 3个，部、省两

级农产品区域公用品牌 5 个，注册农产品区域公用品牌 15件，全市 2个品牌 4次入选省十强农产品区域公用品牌，品牌发展呈

现良好局面。

打造“过硬”的“锡”字号品牌

强保障，政策扶持力度不断加大。无锡市高度重视品牌建设，连续多年将农业品牌发展列入全市农业农村重点工作任务目

标，将支持农业品牌建设列入《关于支持农业农村现代化建设的若干政策意见》，加大政策扶持力度。市级合计安排最高 500

万元，对首次认定为国家级、省级、市级品牌（农）产品的，给予最高 20万元一次性奖励，激发农产品品牌创建热情。市级制

定出台《无锡农业品牌目录制度》，开展市级品牌目录评选工作，因地制宜引导无锡地产农业品牌发展。各市（县）、区制定

并完善了品牌强农政策措施，在品牌培育创建、品牌宣传推介、品牌运营管理等方面加大扶持和奖补力度。

提质量，品牌发展根基不断夯实。以创建食安市为抓手，按照新“三品一标”提升行动要求，加快推进农产品承诺达标合

格证制度，推进追溯体系建设。目前全市建有绿色食品 458 个、有机农产品 86 个、省绿色优质农产品基地 37 个，绿色优质农

产品发展面积占比 69%，为持续提升农产品品牌供给质量打下坚实基础。结合优质稻米、精细蔬菜、特色果品、名优茶叶、特种

水产和花卉园艺等六大特色主导产业，持续推动特色农产品品种培优，与中国淡水渔业研究中心联合成立无锡市太湖三白种质

资源创新中心，依托地方优势品种，开发培植太湖三白、陶都水芹等新兴区域公用品牌，塑强宜兴红、阳山水蜜桃等精品区域

公用品牌。

重示范，品牌社会影响不断增强。充分发挥品牌引领作用，突出农产品区域公用品牌建设，提升品牌价值，增强市场竞争

力。连续组织开展“无锡市十大农产品品牌”评选活动、无锡市农产品品牌营销促销大赛等活动，产生广泛社会影响力，每届

均吸引网络投票 300 多万票，进一步提高品牌知名度和吸引力。搭建全省首个农业品牌专业宣传发布平台无锡农特优农产品名

录，发布无锡农产品品牌地图，及时发布国家、省、市级农产品品牌信息，打造对外形象窗口。连续多年联合市级相关部门开

展名特优食品小作坊（锡食名坊）评审活动，产品覆盖肉制品、粮食加工品、糕点、茶叶等，打响老字号、锡字号品牌名气。

积极组织申报部、省各类产品品牌荣誉，各地坚持产品品质提升和品牌培育并重，涌现出一批产品丰富、质量过硬的农产品品

牌，有力带动传统优势产业提质增效，促进品牌价值提升。

广营销，品牌价值效益不断提升。引导品牌主体统筹布局线上线下营销渠道。鼓励已认定的区域公用品牌等参加各类展会、

推介活动，增加锡字号农产品曝光度、知名度。拓宽品牌消费市场，组织品牌主体积极“走出去”参加全国农交会、江苏农洽

会、无锡农旅上海推介会等活动，积极组织参加无锡（太湖）消费节、无锡现代农业博览会、丰收节等大型节庆活动，指导农

商协会（优农联盟）每年组织开展优质农产品品牌进高校、进机关、进机构、进企业活动，吸引年轻群体，激发消费活力。拓

宽线上销售渠道，全市涌现出澄农荟、阿里巴巴农产品产地仓、华泽微福、鱼米江南、要吃菜等一批本地农产品电商品牌。全
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市农产品电商取得长足发展，销售额从 2020 年 29.13 亿元增长到 2022 年 46.2 亿元，年均增长率 25.9%。2023 年上半年全市网

上营销商户数量为 595 个，在线交易方式实现销售额 23.47 亿元，同比增长 9.79%。

重宣传，品牌影响效应不断扩大。以挖掘老品牌，讲好品牌故事、树立品牌形象为重点，从 2020 年起持续开展“兴兴向农

无锡农业品牌故事”直播系列活动，已按时令节气分别对太湖翠竹、马山杨梅等农产品区域公用品牌和产品品牌进行专场直播，

通过媒体广泛宣传发布，浏览量和点击率突破百万，直播后同期销售额比往年增加 5%以上。2023 年，“兴兴向农”系列活动进

一步转型升级，联合无锡农村商业银行、无锡博报开展地产农副产品直播带货，通过发布大额优惠券、秒杀活动，单场直播期

间浏览量近 24 万人次，直播当天农产品交易总单数 5778 单，销售额近 35 万元。

持续提升品牌质量

无锡市将紧紧围绕乡村振兴总体部署要求和农业农村中心工作，全面贯彻落实省农业农村品牌工作要求，继续在三方面做

好工作。

加强保障，健全完善政策体系。坚持规划引领，做好顶层设计和规划布局，在“五区五园六带”规划和现代农业专项规划

中，统筹全域农产品区域公用品牌和产品品牌建设协调发展。加大对农产品品牌尤其是区域公用品牌支持，开展创立品牌活动，

开展集中赋能推广，提升产品包装、传播、营销等能力。

夯实基础，提升品牌综合实力。加大品牌培育力度，推动品牌量质齐升。引导地方农业主管部门有目的开发、培植新兴区

域公用品牌，重点培植江阴河豚、陶都水芹一批新兴区域公用品牌。组织开展品牌设计、市场推广等相关活动，提高品牌包装

设计能力，推进农产品品牌优化升级，提升品牌整体形象。

加强营销，拓宽品牌推广渠道。借助无锡“物联网+”优势，推动传统营销和现代营销相融合，搭建无锡统一的优质农产品

线上销售平台，用好网络购物节、直播带货等营销形式，聚力打造网红农产品。推动营销业态创新，设立无锡农产品品牌消费

体验馆等品牌展示场馆，打造沉浸式、体验式、互动式营销场景。


